ik v/

BETEILIGUNGSPREISE

Standflachenmiete

EUR 260,- pro m? zzgl. MwSt. fiir die gesamte Veranstal-
tungsdauer vom 19. bis 21. Oktober 2011

Mitausstellerpauschale
EUR 400,- zzgl. MwSt. pro Mitaussteller

Friihbucherrabatt

5 % Nachlass auf lhre Standflachenmiete bei Anmel-
dung bis einschlieBlich Freitag, 13. Mai 2011

Fiir Ihr Meeting vor Ort: ,,Round Tables”

Suchen Sie nach einem alternativen Konzept fiir lhre
Prasenz vor Ort, fiir Kundentermine und Besprechun-
gen? Dann nutzen Sie die Option der ,,Round Tables” -
attraktive, bezugsfertig eingerichtete Besprechungsmo-
dule, die Sie an einzelnen Veranstaltungstagen anmieten
und individuell branden konnen.

Mietpreise: EUR 1.900,- zzgl. MwSt. pro Tag, EUR
2.900,- fiir zwei Tage, EUR 3.500,- fiir drei Tage.

AUF EINEN BLICK: IHRE VORTEILE ALS AUSSTELLER

@ attraktive Prasentationsflachen in direkter Reichweite
der Kongresssale

@ hervorragende Prasentationsbedingungen im Veran-
staltungsort ICM - mit heller und moderner Architek-
tur, perfekter Infrastruktur und kurzen Wegen

@ individuelle Betreuung und Beratung bei technischen
und organisatorischen Fragen

@ Einbindung lhres Unternehmens in die Kommunikati-
on der MEDIENTAGE MUNCHEN - mit Detaileintragen
im Internetauftritt und Vor-Ort-Programm

@ Vorteile bei der Anzeigenschaltung in Programmbheften
oder bei Sponsorings

@ attraktive Rahmenbedingungen, um Ihr Kundenevent
zu veranstalten - mit dem Ausstellerempfang . Aprés-
Fair® am zweiten Veranstaltungstag

FUr weitere Informationen wenden Sie sich bitte an uns
(Kontaktdaten S. 10) und werfen Sie einen Blick auf
unsere Website mit zahlreichen Bildern und Videos:

www.medientage.de/messe



DAS EVENT-HIGHLIGHT DER MEDIENTAGE

Das legendare Get Together zum Auftakt der Veran-
staltung ist das Highlight unter den Events der ME-
DIENTAGE und auch Uber Branchenkreise hinaus ein
fester Begriff. Eine glamouros inszenierte Location,
feines Catering, coole Drinks und abwechslungsreiche
Acts ergeben das besondere Ambiente, an dem Sie mit
Ihrem Unternehmen als gastgebender Sponsor teilha-
ben konnen.

Den Umfang Ihres Engagements als Partner der
.Nacht der Medien” kénnen Sie dabei selbst wahlen.
Neben dem Grundsponsoring als Einstiegsoption
haben Sie die Moglichkeit, durch die Patenschaft tber
eine eigene Bar oder Lounge Ihre Prasenz vor Ort
modular auszubauen. Gerne geben wir [hnen einen
Uberblick tiber die diversen Prasenzformen und helfen
Ihnen bei der Konzeption Ihres Auftritts.

Interesse? Dann wenden Sie sich bitte direkt an uns
(Kontaktdaten S. 10). Weitere Infos, Bilder und Videos:

www.medientage.de/nachtdermedien

Beteiligungspreise
Einstiegsoption:
@ Sponsoringgrundbeitrag
EUR 7.500,- (zzgl. Tickets a EUR 110,-)
Mogliche Erweiterungen:
@ Bar-Patenschaft ab EUR 5.500,- [zzg[. Kosten fir

Branding und Sondergetranke wie z. B. Cocktails)

@ Sponsoring einer Lounge: EUR 10.000,-

@ Sponsoring der VIP-Area: EUR 15.000, -




AUFMERKSAMKEIT IN IHREM NAMEN.

Die MEDIENTAGE bieten weitere alternative Prasenz-
und Werbeformen, mit denen Sie bereits vor der Ver-
anstaltung sowie vor Ort deutlich auf Ihr Unternehmen
aufmerksam machen konnen.

Mit einer Anzeige in den gedruckten Programmheften
der MEDIENTAGE erreichen Sie bis zu 9.000 Medien-
schaffende, um auf lhre Prasenz als Aussteller oder
ein anderes Engagement im Rahmen der MEDIENTAGE
hinzuweisen. Mit der Patenschaft Giber eine Lounge,
der Ausgabe von Kongressmaterialien oder Snacks
kdnnen Sie Referenten und Teilnehmern eine Aufmerk-
samkeit in [hrem Namen anbieten.

Sind Sie an unseren Sponsoringtools interessiert oder
haben Sie eigene Anregungen und Ideen? Dann wenden
Sie sich an uns (Kontaktdaten S. 10).

Infos, Bilder und Videos zu den Sponsoringoptionen:

www.medientage.de/sponsoring

SPONSORING

MedialLounge Exklusiv-Sponsoring mit Branding- EUR 37.000,-

VIP-Area fir Referenten moglichkeit, inkl. Sponsoringgrund-
beitrag fur die .Nacht der Medien”
und 10 Gastekarten

PresseLounge Exklusiv-Sponsoring mit Branding- EUR 8.000.-
Treffpunkt und Arbeitsbereich moglichkeit
fir die akkreditierte Presse

InternetCafé Exklusiv-Sponsoring mit Branding- EUR 8.000.-
Servicebereich fiir Kongress- moglichkeit

teilnehmer und Messebesucher

Chill&Juice Exklusiv-Sponsoring mit Branding- EUR 13.000,-
Zentraler Treffpunkt fir maoglichkeit
Kongressteilnehmer

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.



SPONSORING

Sponsoring des Caterings

Weitere Sponsorings
& Brandings

Kaffeepause

Frihsticks-Snacks

Sponsoring des Shuttle-Service

Umhangebander fir Teilnehmerbadges
Kongresstaschen

Sponsoring WLAN-Versorgung

Stifte und/oder Blocke in den
Taschen

Fahnen im Auf3enbereich

Treppenbranding am Zugang zu den
Kongressraumen (Teilbeklebung)

ANZEIGEN UND VIDEOS

Preis pro Tag: EUR 4.000,-

Preis bei Buchung aller drei Veran-
staltungstage: EUR 10.000,-
(jeweils inkl. Kaffee und
Erfrischungsgetranke)

Preis pro Tag: EUR 3.000,-

Preis bei Buchung aller drei Veran-
staltungstage: EUR 7.000,-
(jeweils inkl. Snacks])

EUR 9.500,-

EUR 11.500,- zzgl. Produktionskosten
EUR 7.500,- zzgl. Produktionskosten

EUR 6.000,-

EUR 1.500,- (einzeln) bzw. EUR 2.500,-
(kombiniert], zzgl. Produktionskosten

EUR 2.700,- zzgl. Produktionskosten
EUR 2.500,- zzgl. Produktionskosten

Programmbheft

Das Referenzwerk der
MEDIENTAGE. Erscheinungster-
min: September, Auflage 9.000
Exemplare, Format ca. DIN A4

Vor-0Ort-Programm

Das aktualisierte Programm zur
Veranstaltung. Erscheinungster-
min: 19. Oktober, Auflage 7.000
Exemplare, Format ca. DIN A5

Anzeigenkombi
Programmbheft und
Vor-Ort-Programm

Image-Video
Messe-Video-Interview: ca.
3-minutiges Interview vor Ort
sowie 0-Toéne und Bilder von
Ihrem Messestand

1/1-Anzeige im Innenteil, 4c

1/1-Anzeige auf der Riickseite, 4c

1/1-Anzeige auf der Riickseite, 4c

Je 1/1-Anzeige im Innenteil, 4c

Produktion in HD, suchmaschi-
nenoptimiert Uber eigenes Video-
portal, Verbreitung Uber YouTube

EUR 3.000,-
(fir Aussteller, Sponsoren,
Mitveranstalter: EUR 2.750,-)

EUR 7.500,-

EUR 7.500,-

EUR 5.000,-
(fir Aussteller, Sponsoren,
Mitveranstalter: EUR 4.500,-)

EUR 1.750,-



ANSPRECHPARTNER

IHRE ANSPRECHPARTNER FUR DIE
MEDIENTAGE MUNCHEN 2011

Medientage Minchen GmbH
Liebigstrafle 39, 80538 Minchen
Tel.: +4989 /68999 -0

Fax: +49 89/ 68 999 - 199
info@medientage.de
www.medientage.de

Die MEDIENTAGE MUNCHEN
werden unterstitzt von der

Bayerischen Staatskanzlei und der Bayerischen
Landeszentrale fir neue Medien (BLM).

Geschaftsfiihrer
Johannes Kors, Reiner Miiller, Christopher Tusch

Messe & Sponsoring
Felix Hauffe
Tel.: +49 89 / 68 999 - 240

felix.hauffe@medientage.de

Hans Hausler
Tel.: +49 89 / 68 999 - 140
hans.haeusler@medientage.de

Messe-Logistik

Florian Knappe

Tel.: +49 89 / 68 999 - 130
florian.knappeldmedientage.de

Kongress
Anja Kistler, Martina Reitmajer

Kongress-Logistik
Katharina Both

Teilnehmerverwaltung & Sekretariat
Barbara Hanauer, Jeannette Réttig

Redaktion
Hans Hausler

Herausgeber
Medientage Miinchen GmbH

Stand
Marz 2011, Irrtum und Anderungen vorbehalten

Die ausfiihrlichen Kontaktdaten finden Sie unter

www.medientage.de/kontakt
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PARTNER

DIE PARTNER DER

MEDIENTAGE MUNCHEN 2010 (AUSZUG)

Akademie des deutschen Buchhandels
Akamai Technologies

Allianz Dt. Produzenten - Film & Fernsehen
ANIXE HD

ANTENNE BAYERN

APR - Arbeitsgemeinschaft Privater
Rundfunk

APS ASTRA Platform Services

Arbeitskreis Kultur- u. Kreativwirtschaft in
Bayern

ARD - Das Erste

ARTE

ASTRA - Das Satellitensystem
Audio Logo

Bavaria Film

Bavaria Film Interactive

Bayerische Landeszentrale fir neue Medien

(BLM)

Bayerische Medien Technik (bmt)
Bayerischer Journalisten-Verband
Bayerischer Rundfunk
Bayerisches Fernsehen

Bayern Design

Bayern Digital Radio

BDZV - Bundesverband Dt. Zeitungsverleger
Blickpunkt:Film

Bloomberg BusinessWeek

b-neun Media & Technology Center
Bodalgo

Booz & Company

Camgaroo

Cluster Audiovisuelle Medien
CNN International

Conen

conVISUAL

CTVA - Corporate TV Association
dapd Nachrichtenagentur
Deloitte

DERAG HOTEL and LIVING
destrega.de

Detecon International

Deutsche Journalistenschule
Deutsche Telekom

Deutsche TV-Plattform
Deutschlandradio

discovery sysko

Disney Channel

DMAX

dpa Deutsche Presse-Agentur
E.ON

EMR - Institut fir Europaisches Medienrecht
euronews

Europcar Chauffeur Service
Eurosport

Eutelsat Kabelkiosk

Eyes&Ears of Europe

FFF - FilmFernsehFonds Bayern
Fish Blowing Bubbles

Flow Works

forum Nachhaltig Wirtschaften
Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ)
Fraunhofer IAIS

Fraunhofer IIS

Freiwillige Selbstkontrolle Multimedia-
Diensteanbieter [FSM)

GALA Global Advertising Lawyers Alliance
Game Disk / Merkur Media
Gehérlosenverband Miinchen (GMU])
Gerhofer Event und Medientechnik

GFM Nachrichten

Goetzpartners

GVK - Gremienvorsitzendenkonferenz
der ARD

GVK der Landesmedienanstalten
Hofmeir Media

HORIZONT, Deutscher Fachverlag
Hotmail

HSE24

Hubert Burda Media

ICOMP - Initiative for a Competitive Online
Marketplace

IfKW / LMU Minchen

Institut fir Rundfunktechnik (IRT)
Institut fir Urheber- und Medienrecht
Internet World Business

Invest in Bavaria

IT-Szene Miinchen

JMT Mietmobel

Jugendmedientage

Jugendpresse Deutschland

Junge Presse Bayern

Kabel & Medienservice

Kabel Deutschland

kabel eins

klardigital.de

Knights of Soundtrack

Kommission fir Jugendmedienschutz (KJM]

Kompetenzzentrum Kultur- und Kreativwirt-
schaft des Bundes [Regionalbiiro Bayern)

Konica Minolta

KPMG

Kress

Level 3 Communications
Mainstream Media
MEDIA BROADCAST
MediaGrid

MEDIEN BULLETIN
medienbewusst.de
MedienCampus Bayern
Meedia

messelive.tv

Microsoft

MIVITEC - Rechenzentrum Miinchen
Motorvision.tv

multiConnect

nacamar

news aktuell

NorCom Information Technology
Oliver Wyman

Phabvision

PHOENIX

planetlux film- und fernsehproduktion
PricewaterhouseCoopers
ProSieben

ProSiebenSat.1 Media
ProSiebenSat.1 TV Deutschland
Qualcomm

Radio NRJ

Radio.de

RADIOZENTRALE

red.web

Roland Berger

Sapient Nitro

Sat.1

Sat.1 Bayern

scAut - Austrian Locations United
Scout24

Sendewelt

SevenOne Media

Siemens

SIXX

Sky Deutschland

Solon Management Consulting
SPORT1

Stréer Infoscreen

Studio Gong

Slddeutsche Zeitung

Telefénica 02 Germany

telegate

Telemedia Interactive

TNS Infratest MediaResearch
TNT Film HD

TNT Serie HD

Tobit.Software

Tremor Media

VBL - Verband Bayerischer Lokalrundfunk
VBZV - Verband Bayerischer Zeitungsverleger
Versorgungswerk der Presse
VideoWeb

VPRT - Verband Privater Rundfunk und
Telemedien

VUT-Sud
Welt der Wunder
Werben & Verkaufen



Unsere Partner 2010 (Auszug)
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